


Vicieoclip

com a missioner contempore

d’explica
a través de
També

estrategia per
els racons del p
rapida i extreme

Es a dir, propaganda g
com relacionar-nos entre

i amb el planeta, com viure la
sexualitat, quines estructures
familiars son acceptables, el dret rtistes musicals. Com pot ser
que tenim a la possessio o a la que, de cop i volta, una persona fins
violencia. llavors desconeguda per la majoria

de la poblacid, passi a tenir milions
de reproduccions a plataformes
com Spotify o Youtube? Per que la
imatge (més que la musica) d’algu

del Trap,

_Penetrar al mon dels videoclips
com a excusa per parlar de
la manera de viure als paisos

. i
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genera milers de milions de dolars
de benefici? La desaparicio de la
vellesa, de les particularitats, de

la classe treballadora o el culte a

la riquesa a les reproduccions de
Youtube té segones intencions?
Aquesta incognita genera debats
paral-lels molt interessants i ens
permet explorar estétiques molt
diferents que fan possible generar
un espectacle multidisciplinari, ja
que a partir de tots els llenguatges
visuals que la industria de la musica
empra en els seus videoclips,
podrem jugar sobre I'escenari de
formes multiples i investigar un
llenguatge propi per aquesta peca.
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esos de lectures i
locumentals, arribem
el videoclip
parteix de manera
ors del capitalisme
ulte a la riquesa, a
) desigualtat, al
3, a l'exclusid




esCfia

_Quatre seran els pilars que
constitueixen la posada en
escena d’El Missioner. En primer
lloc, un text construit a través de
narracions, carregades d’h
negre e

®
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_Aguesta musica ens ajudara amb
un altre dels pilars de I'espectacle:
el llenguatge corporal. Per

totes és conegut I'impacte i la
utilitzacio que tenen els cossos,
especialment els de les dones,

en els videoclips musicals. Aixi
doncs, busquem una corporalitat
que, N0 homeés ens proporcioni
coreografies atractives i ritmiques
com en els videoclips que
analitzem, sind que a més a

més comporti una altra capa de
significat € ma de moure’s |
e fisicament.

_ Per ultim, I'Gs de les
videoprojeccions ens ajudara a
generar |'estetica de |'espectacle.
| no només aixo, volem que

el video es converteixi, com

la resta de llenguatges, en

una part imprescindible de la
dramaturgia. Aixi doncs, a través
de la narrativa propia de les
projeccions (combinant diferents
tecniques), construirem un altre
pla de realitat.




amb la coor

Amb aquest projecte, La Virgueria

comenga una col-laboracié amb la

cooperativa NUS, especialitzac

accions i processos transf

a través de les arts esc

(https://nus.coop/)

s’ha realitzat un ta

amb 'objectiu de

d’analisi critique

videoclips. D'aq pensament
en vam extreure ( passar una
es veuen reflectide

L'objectiu d’aquesta ¢

és seguir amb aquests ta
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